CONSILIUL ORASENESC T'OPOJICKOM COBET
ANENII NOI AHEHHWU HOMU
MD 6501 or. Anenii Noi, str. Suvorov, 6 MD 6501, r.Auennit Ho#t, yin.CyBopos, 6
tel/fax 026522108, consiliulorasenesc@gmail.com tei/dakc 026522108, consiliulorasenesc@gmail.com

DECIZIE nr. 4/9
din 21 iunie 2024

Cu privire la aprobarea Regulamentului

privind amplasarea dispozitivelor publicitare

si autorizarea publicitatii exterioare pe teritoriul
primariei orasului Anenii Noi

In baza prevederilor art. 53, alin. (6) din Legea nr. 62/2022 cu privire la publicitate; in conformitate cu
Legea nr. 100/2017 cu privire la actele normative; Legea nr. 160/2011 privind reglementarea prin
autorizare a activitatii de intreprinzator; Legea nr. 163/2010 privind autorizarea executdrii lucrarilor de
constructie; Legea drumurilor nr. 509/1995; HG nr. 285/1996 cu privire la aprobarea Regulamentului de
receptionare a constructiilor si instalatiilor aferente; in temeiul art. 4 alin. (1), lit. a) si alin. (3) din Legea
nr. 435/2006 privind descentralizarea administrativa; art. 14 , alin (2), lit. ¢), art. 19, alin. (3), art. 20, 22 din
Lege nr. 436/2006 cu privire la administratia publicd locald, avizul comisiei de specialitate Consiliul
orasenesc Anenii Noi:

DECIDE:

1. Se aproba Regulamentul cu privire la amplasarea dispozitivelor publicitare si autorizarea
publicitatii exterioare in orasul Anenii Noi si satele din componenta, conform anexei.

2. Din data intrarii in vigoare a prezentei decizii se abroga Regulamentul privind organizarea
activitatii de amplasare a publicitatii exterioare pe teritoriul Primariei or. Anenii Noi, aprobat prin Decizia
Consiliului local Anenii Noi nr. 06/09 din 19.06.2019, cu privire la demontarea panourilor publicitare din
centrul or. Anenii Noi.

3. Prezenta decizie se aduce la cunostintd publicd prin plasarea in Registrul de Stat al Actelor
Locale, pe pag web si panoul informativ al institutiei.

4. Prezenta decizie, poate fi notificatd autoritatii publice emitente de Oficiului Teritorial Causeni al
Cancelariei de Stat in termen de 30 de zile de la data includerii actului in Registrul de stat al actelor locale.

5. Prezenta decizie, poate fi contestata de persoana interesata, prin intermediul Judecétoriei Anenii
Noi, sediul Central (or. Anenii Noi, str. Martisor nr. 15), in termen de 30 de zile de la comunicare.

Presedintele sedintei: Digitally signed by Gurschii Ina Ina Gurschii

Date: 2024.06.24 14:30:37 EEST
Reason: MoldSign Signature
Location: Moldova

Contrasemneaza:

Secretara Consiliului orasenesoigitally signed by Melnic Rodica
Date: 2024.06.24 13:02:26 EEST
Reason: MoldSign Signature .
LocatioV ORildp%0 - 19 , contra - 0, abtint

|| 5= [[Rodica Melnic



Anexanr. 1
la decizia Co Anenii Noi nr. 4/9
din 21.06.2024

Capitolul |

DISPOZITII GENERALE
1. Prezentul regulament stabileste modul de aplicare a cadrului normative-legal la nivel de APL or. Anenii Noi si
reprezintd un sistem unic de norme tehnice si legale care reglementeaza amplasarea disozitivelor publicitare si
eliberarea autorizatiilor pentru amplasarea publicitatii exterioarein or. Anenii Noi.
2. Obietul prezentului regulament este reglementarea relatiilor ce apar intre furnizorii de publicitate, producatorii de
publicitate, difuzori de publicitate si consumatorii de publicitate.
3. Notiunile utilizate in prezenta lege au urmatoarele semnificatii:
autorizatie pentru dispozitiv publicitar — act permisiv, emis de autoritatea abilitatd, prin care titularul este Investit cu
o serie de drepturi si obligatii privind desfasurarea lucrarilor de terasament, de constructie si/sau de exploatare a
dispozitivului publicitar si a unor actiuni aferente, indispensabile acestor activitati;
cod de conduita in domeniul publicititii — acord sau ansamblu de reguli in domeniul publicitétii, neimpuse prin
legislatie sau prin dispozitii administrative, ce definesc comportamentul comerciantilor care se angajeaza sa le
respecte in legatura cu una sau mai multe practici comerciale in unul sau mai multe sectoare de activitate;
comerciant — orice persoand fizica sau juridica care exercita activitati comerciale, industriale (de productie),
artizanale sau liber-profesioniste, precum si orice persoand care actioneaza, in scop comercial, in numele ori in
beneficiul unui comerciant, inclusiv societatea comerciala si Intreprinzatorul individual;
consumator de publicitate — persoana al carei interes este suscitat in raport cu obiectul publicitatii;
date de identificare in publicitate:
a) in cazul persoanei fizice — numele si prenumele;
b) in cazul persoanei juridice — denumirea completa sau prescurtatd, stabilitd prin actul de constituire si inregistrata
in mod corespunzator;
dezmintire a publicitatii — infirmarea publicitatii ce contine informatii false;
difuzor de publicitate — orice persoana, inclusiv mass-media, care difuzeazd publicitate catre consumatorii de
publicitate;
dispozitiv publicitar fix — parte a mobilierului urban, reprezentand o constructie fixa, edificata in spatii publice, care
serveste drept suport pentru imaginea publicitara in publicitatea exterioara;
dispozitiv publicitar mobil — elemente de decor mobil, usor demontabile, amplasate in spatii publice, destinate
distribuitor de publicitate — persoana care distribuie publicitate catre difuzorul de publicitate in interesul furnizorului
de publicitate;
entitate din sectorul public:
a) orice autoritate publica centrala;
b) orice autoritate a administratiei publice locale, inclusiv orice autoritate a administratiei publice locale din unitatea
teritoriald autonoma cu statut special;
c) orice altd autoritate creatd de stat In persoana autoritatii publice, avand drept scop exercitarea atributiilor
administrative, social-culturale si a altor atributii cu caracter necomercial,
d) orice intreprindere de stat sau municipala;
e) orice societate comerciala care are, 1n calitate de membru, una dintre entitatile prevazute la lit. a)—d);
f) orice institutie publica sau o altd organizatie necomerciala ce are, in calitate de membru, una dintre entitatile
prevazute la lit. a)-d);
g) orice organizatie comerciala de drept privat ale cérei activitati sunt finantate/achitate integral sau partial de la
bugetul de stat;
h) orice alta persoana declarata, prin hotarare de Guvern, drept entitate a sectorului public;
firmd — inscriptie amplasatd pe imobilul in care isi desfdgoard activitatea un comerciant sau intr-un loc adiacent,
special amenajat, avand ca obiect denumirea, marca comerciald, logotipul/emblema, programul de activitate si/sau
genurile de activitate ale comerciantului respectiv si, dupa caz, elemente de design si aranjament artistic/arhitectural;
furnizor de publicitate — persoana care determina obiectul publicitatii;
imagine publicitard in publicitatea exterioard — publicitate cu caracter fluctuant, tiparitd/afisatd pe dispozitivul
publicitar, reprodusa pe un ecran electronic si/sau proiectata pe diferite suprafete prin sisteme optice;
indicator publicitar directional — inscrisul, forma sau imaginea ce indica o directie sau proximitatea unui obiectiv ori
a unui imobil in care se desfdsoard o anumita activitate;



mesaj de interes public — publicitatea ce are ca obiect promovarea unor valori, idei si/sau scopuri de interes public
ori comunitar, difuzatd in vederea cresterii gradului de constientizare, schimbadrii atitudinii si a comportamentului
social, prevenirii si contracararii viciilor sociale;

obiect al publicitatii — persoane fizice si/sau persoane juridice, bunuri materiale si/sau bunuri imateriale, servicii
(lucrari), valori si/sau scopuri de interes public ori comunitar, idei, initiative, campanii, evenimente si/sau mijloacele
de individualizare a acestora;

pasaport al dispozitivului publicitar — act ce contine schema de amplasare si alte informatii privind dispozitivul
publicitar si care constituie temei pentru eliberarea autorizatiei pentru dispozitiv publicitar;

perioadd extraelectorald — perioada de timp din care este exclusa perioada electorald prevazuta la art.1 din Codul
electoral;

producator de publicitate — persoana care conferd publicitatii, in totalitate sau in parte, forma finala necesara pentru
difuzare,

produs — orice bun si/sau serviciu (lucrare) destinate consumului sau utilizarii, inclusiv bunurile imobile, energia
electrica, energia termica, gazele si apa livrate pentru consum, precum si drepturile si obligatiile aferente acestora;
publicitate — informatie difuzatd in orice mod si utilizind orice mijloace, adresatd unui numar nedeterminat de
persoane, in vederea generarii si/sau sustinerii interesului public fatd de un obiect al publicitatii;

publicitate imorald — publicitatea care Incalca normele moralei general acceptate in societate;

publicitate comercialid — publicitatea care are ca obiect unul sau mai mulfi comercianti si/sau mijloacele de
individualizare ale acestuia/acestora, unul sau mai multe produse si/sau mijloacele de individualizare ale
acestuia/acestora, de asemenea evenimente/actiuni (lansari de produse si altele asemenea);

publicitate comparativd — publicitatea care identifica in mod explicit sau implicit un concurent al comerciantului ori
unul sau mai multe produse oferite de un concurent;

publicitate discriminatorie — publicitatea care are ca obiect orice deosebire, excludere, restrictie ori preferinta in
drepturi si libertati a unei persoane sau a unui grup de persoane, precum s$i sustinerea unui comportament
discriminatoriu, bazat pe criteriile reale sau presupuse ale unei persoane sau ale unui grup de persoane privind rasa,
nationalitatea, profesia, originea sau categoria sociald, varsta, sexul, limba, convingerile religioase, filosofice,
politice sau de alta natura;

publicitate exterioara (outdoor) — publicitatea difuzata pe dispozitive publicitare amplasate in spatiile publice din
exteriorul imobilelor si care este vizibild in exteriorul imobilelor. Aceasta include si publicitatea difuzatd prin
intermediul dispozitivelor publicitare amplasate pe/in mijloace de transport;

publicitate exterioara temporard — publicitatea difuzata pe dispozitive publicitare mobile, pe o perioada de cel mult
30 de zile, cu ocazia unor evenimente, manifestatii culturale, sportive etc. si/sau pentru actiuni de promovare de
produse sau activitdti, care pot fi montate/demontate in cel mult 24 de ore in/din toate locatiile aprobate prin
autorizatia pentru dispozitiv publicitar;

publicitate interioard — publicitatea difuzatd pe dispozitive publicitare mobile in spatiile publice din interiorul
imobilelor si care nu este vizibila in exteriorul imobilelor;

publicitate ingeldtoare — publicitatea care, In orice mod, inclusiv prin modul de prezentare, induce ori poate induce
in eroare consumatorul de publicitate si care, datoritd caracterului inselator, poate afecta comportamentul economic
al consumatorului de publicitate sau care, din acest motiv, prejudiciaza ori poate prejudicia un concurent al
comerciantului;

publicitate online — publicitatea difuzata in mass-media digitala, pe retelele de socializare, prin posta electronica,
prin intermediul motoarelor de cautare, pe bloguri si/sau pe alte pagini web;

publicitate online directionatdi (targetatd) — publicitatea difuzata online in mod diferentiat, personalizatd in baza
unor criterii geografice, demografice, social-economice si/sau comportamentale;

publicitate penetrantd — publicitatea accesibild consumatorilor de publicitate de pe teritoriul Republicii Moldova,
pentru a carei difuzare nu a fost efectuata plata catre un difuzor de publicitate din Republica Moldova;

publicitate pe vehicule — publicitatea difuzata prin aplicarea de afise pe/in vehicule sau prin vopsirea vehiculelor in
scop publicitar;

publicitate politica — publicitatea care are ca obiect unul ori mai multi subiecti ai publicitatii politice sau activitatea
acestora, unul ori mai multe proiecte (cauze, initiative, idei etc.) politice si/sau unul ori mai multe simboluri
(expresii, desene, imagini, voci etc.) utilizate de cétre unul sau de mai multi subiecti ai publicititii politice;
publicitate sexista — publicitatea care are ca obiect:

a) prezentarea femeii sau a barbatului drept obiect sexual in situatii umilitoare/degradante/violente si care ofenseaza
demnitatea persoanei; si/sau

b) promovarea stereotipurilor sexiste in scop discriminatoriu, cu mentinerea perceptiei traditionale asupra femeii
drept o fiinta slaba, vulnerabila si dependentd, avand o pozitie sociald inferioara;

publicitate subliminald — publicitatea In care sunt utilizati stimuli prea slabi pentru a fi perceputi In mod constient,
dar care pot influenta comportamentul consumatorului de publicitate;



responsabil de codul de conduiti in domeniul publicitatii — orice entitate, inclusiv un comerciant sau un grup de
comercianti, responsabila de elaborarea si revizuirea unui cod de conduitd in domeniul publicitatii si/sau de
supravegherea respectarii acestui cod de catre cei care s-au angajat sa il respecte;
subiecti ai publicitatii politice — concurentii electorali, partidele politice, membrii partidelor politice, persoanele care
si-au afirmat public sustinerea pentru un partid politic in ultimele 3 luni, organizatiile social-politice, membrii
organizatiilor social-politice, persoanele care si-au afirmat public sustinerea pentru o organizatie social-politica in
ultimele 3 luni, grupurile de initiativa pentru sustinerea candidatilor la functii elective, grupurile de initiativa pentru
initierea unui referendum, persoanele care, in ultimele 3 luni, si-au afirmat public sustinerea pentru unul sau mai
multe grupuri de initiativd mentionate, precum si activitatea acestora;
suprafata de afisaj — suprafata dispozitivului publicitar, mobil sau fix, destinatd pentru afisarea imaginilor
publicitare.
4, Utilizarea 1n publicitate a obiectelor protejate prin dreptul de autor si/sau drepturile conexe se admite cu
respectarea prevederilor Legii nr.230/2022 privind dreptul de autor si drepturile conexe.
5. Utilizarea in publicitate a datelor cu caracter personal, inclusiv a numelui, a imaginii gi/sau a vocii unei persoane
fizice, este permisa doar pe bazad de contract, incheiat In scris cu persoana respectiva sau cu reprezentantul legal al
acesteia, in baza acordului scris al persoanei fizice respective, cu exceptiile prevazute de lege.
6. Este interzisa:
a) publicitatea subliminala;
b) publicitatea Inselatoare;
¢) publicitatea imorala;
d) publicitatea discriminatorie;
¢) publicitatea sexista;
f) publicitatea care poate provoca panica, poate instiga la violentd sau la actiuni periculoase, in masura sa
prejudicieze sinatatea ori s ameninte securitatea oamenilor;
g) publicitatea care incurajeaza, in mod direct sau indirect, un comportament contrar legii;
h) publicitatea care contine in mod nejustificat imagini ale unor situatii periculoase, actiuni, exercitii, obiceiuri, prin
care sunt ignorate securitatea sau mijloacele de securitate;
i) publicitatea prin care se denigreaza produse, servicii sau profesii, chiar fara a fi mentionate explicit;
j) publicitatea care utilizeaza neautorizat simbolica de stat a Republicii Moldova sau a altor state;
k) publicitatea care nu este insotitd de datele de identificare 1n publicitate si/sau mijloacele de individualizare ale
furnizorului de publicitate sau ale difuzorului de publicitate;
1) publicitatea care contine un text necorespunzator din punctul de vedere al normelor ortografice curente.
Capitolul 11

DIFUZAREA PUBLICITATII
7. In publicatiile periodice publice, spatiul rezervat publicitatii nu poate depasi 30% din spatiul unui numr al editiei.
In perioada electorala, spatiul rezervat publicitatii politice in publicatiile periodice publice nu poate depisi 20% din
spatiul total al fiecarui numar si/sau al fiecarui supliment.
8. In cazul publicatiilor periodice private, spatiul rezervat publicititii este determinat de citre fiecare publicatie
periodica.
9. Serviciile media audiovizuale liniare si serviciile media audiovizuale neliniare difuzeaza publicitatea si alte forme
de comunicari comerciale audiovizuale in conformitate cu p legea 62/2022 cu privire la publicitate si cu Codul
serviciilor media audiovizuale.
10. Difuzorul de publicitate pe o platforma digitald este obligat sa prezinte, pe platforma digitald respectiva, date
suficiente despre sine, care sa permitd identificarea sa in calitate de subiect de drept.
11. Difuzarea publicitatii prin serviciile postale se efectueazd in conformitate cu legea nr. 62/2022 cu privire la
publicitate si cu Legea comunicatiilor postale nr. 36/2016. Publicitatea prin serviciile de telefonie poate fi difuzata
catre adresat/abonat doar in cazul solicitarii sau al exprimarii in prealabil, din partea consumatorului de publicitate, a
consimtdmantului expres pentru a primi mesaje sau apeluri cu continut publicitar. Publicitatea este consideratd ca
fiind receptionatd fard consimtiméantul adresatului/abonatului dacd difuzorul de publicitate nu demonstreaza
contrariul.
12. Publicitatea interioara se difuzeazd de citre sau cu acordul proprietarului imobilului/locatiei sau al
reprezentantului legal al acestuia si nu necesita autorizatie pentru dispozitiv publicitar mobil.
13. Este interzisa difuzarea publicitatii interioare in incinta autoritatilor publice centrale si locale, a institutiilor
prescolare si a institutiilor de invatamant preuniversitar. Aceasta interdictie nu se aplicd In cazul mesajelor de interes
public.

Capitolul 111
PUBLICITATEA EXTERIOARA
14. Nu constituie publicitate exterioara si nu necesita autorizatie pentru dispozitiv publicitar:



a) firma cu o suprafatd maxima de 1 m?;

b) vitrinele localurilor de comert si de prestéri de servicii, amenajate cu marfuri comercializate si iluminate pe timp
de noapte.

15. Pe vitrinele localurilor de comert si de prestéri de servicii pot fi amplasate imagini si/sau inscriptii cu continut
publicitar, cu exceptia cazului in care acestea contravin cerintelor stabilite prin Regulamentul.

16. Dispozitivul publicitar fix

(1) Dispozitivele publicitare fixe pot fi amplasate pe terenuri sau calcane, pe fatade, pe terase si/sau pe acoperisurile
imobilelor.

(2) Dispozitivele publicitare fixe sunt amplasate si exploatate in baza autorizatiei pentru dispozitiv publicitar:

a) pe terenurile si/sau imobilele persoanelor fizice si ale persoanelor juridice de drept privat;

b) pe terenurile si/sau imobilele ce fac parte din domeniul public al statului si din domeniul privat al statului sau al
unitatilor administrativ-teritoriale.

(3) Dispozitivele publicitare fixe sunt utilizate doar in calitate de suport pentru imaginile publicitare.

(4) Dispozitivele publicitare fixe au statut de constructii provizorii si sunt demontate de citre titularul autorizatiei
pentru dispozitiv publicitar in termen de 15 zile lucratoare de la expirarea termenului de valabilitate sau anularea
autorizatiei pentru dispozitiv publicitar.

17. Autorizatia pentru dispozitiv publicitar in cazul dispozitivelor publicitare fixe

(1) In cazul dispozitivelor publicitare fixe, autorizatia pentru dispozitiv publicitar se elibereaza de citre:

a) Primaria oragului Anenii Noi, cu exceptia cazului prevazut la lit. b);

b) autoritatea emitentd prevazutd de Legea nr. 160/2011 privind reglementarea prin autorizare a activitatii de
intreprinzator, In cazul in care dispozitivul publicitar fix urmeaza a fi amplasat si exploatat in zona de protectie a
drumurilor publice din extravilanul localitatilor.

(2) Pentru amplasarea si exploatarea fiecarui dispozitiv publicitar fix, solicitantul depune o cerere, insotita de
pasaportul dispozitivului publicitar fix, la Primaria oragului Anenii Noi.

(3) Pasaportul dispozitivului publicitar fix este intocmit de catre solicitant si trebuie sd contina:

a) in cazul n care solicitantul este persoana fizica — copia de pe buletinul de identitate si extrasul din Registrul de stat
al intreprinzatorilor individuali, iar in cazul in care solicitantul este persoana juridica — extrasul din Registrul de stat
al persoanelor juridice;

b) informatii privind locul preconizat pentru amplasarea dispozitivului publicitar fix, nsotite de o copie de pe harta
topografica la scara 1:500, cu indicarea exacta a locului preconizat pentru amplasare, si de fotografia acestuia;

¢) informatii privind dispozitivul publicitar fix, inclusiv dimensiunile, numarul de fete, suprafata imaginii publicitare
si categoria dispozitivului publicitar;

d) in cazul dispozitivelor publicitare fixe ce urmeazd a fi amplasate pe peretii sau pe acoperisul unor imobile,
inclusiv pe pavilioanele statiilor de transport public sau pe chioscurile aflate in proprietate privatd, se prezintd
acordul scris al proprietarului/proprietarilor respectivului  bun imobil sau al reprezentantului legal al
acestuia/acestora;

e) in cazul in care dispozitivul publicitar fix este amplasat in extravilanul localitdtii, in zona unui drum public
national sau local de interes raional si/sau in zonele de protectie ale acestuia, se prezinta si actele prevazute in anexa
nr. 3 la Legea drumurilor nr. 509/1995.

(4) Primaria orasului Anenii Noi are urmatoarele obligatii:

a) sd receptioneze si sd inregistreze cererea de solicitare a autorizatiei pentru dispozitiv publicitar, insotita de
pasaportul dispozitivului publicitar fix, chiar dacd pasaportul nu contine toate documentele si informatiile prevazute
la alin. (3);

b) sa receptioneze si sa Inregistreze cererea de solicitare a autorizatiei pentru dispozitiv publicitar, insotitd de
pasaportul dispozitivului publicitar fix, chiar dacd cererea nu contine informatia necesara pentru identificarea
solicitantului;

c) sa elibereze imediat si neconditionat solicitantului certificatul constatator in modul in care a fost depusa cererea;

d) sa examineze cererea de solicitare a autorizatiei pentru dispozitiv publicitar, insotita de pasaportul dispozitivului
publicitar fix, in cadrul serviciilor sale de specialitate, fara implicarea solicitantului;

e) sa elibereze autorizatia pentru dispozitiv publicitar in termen de 10 zile lucratoare, incepand cu ziua eliberarii
certificatului constatator.

(5) In procesul de eliberare a autorizatiei pentru dispozitiv publicitar, Primaria orasului Anenii Noi

a) oferd solicitantului informatii privind reglementarile si cerintele din domeniu, inclusiv cele aplicabile la nivel
local, cu exceptia cazului in care informatiile sunt publicate pe pagina web a autoritdtii mentionate;

b) la cererea solicitantului, oferd consultatiile necesare, inclusiv prin intermediul subdiviziunilor/serviciilor de
specialitate, privind motivele care stau la baza refuzului de eliberare a autorizatiei pentru dispozitiv publicitar;

c) ofera solicitantului accesul la formularele-model ale documentelor, inclusiv prin publicarea acestora pe propria
pagina web oficiala;



d) in termen de 3 zile lucratoare, oferad solicitantului acces la informatiile privind locatiile dispozitivelor publicitare
fixe autorizate, cu exceptia cazului in care informatiile sunt accesibile prin internet in conformitate cu art. 42 alin. (7)
din Legea nr. 160/2011 privind reglementarea prin autorizare a activitatii de intreprinzator;

e) in termen de 3 zile lucritoare, oferd solicitantului acces la ridicarile topografice si hartile de specialitate, cu
exceptia cazului in care acestea reprezintd informatii oficiale cu accesibilitate limitata.

(6) Absenta unor reglementari in domeniu la nivel local nu constituie temei pentru refuzul de a elibera solicitantului
autorizatia pentru dispozitiv publicitar.

(7) Primaria orasului Anenii Noi are dreptul sa elibereze o noud autorizatie pentru dispozitiv publicitar doar dupa
expirarea termenului de valabilitate al autorizatiei pentru aceeasi locatie.

(8) Reconstructia sau inlocuirea dispozitivului publicitar fix necesita eliberarea unei noi autorizatii pentru dispozitiv
publicitar in cazul in care:

a) dispozitivul publicitar reconstruit sau cel nlocuit este amplasat intr-un alt loc decéat cel prevazut in autorizatia in
vigoare;

b) dispozitivul publicitar reconstruit sau cel nlocuit are o suprafatd de afisaj mai mare decat suprafata de afisaj a
dispozitivului publicitar pentru care a fost eliberatd autorizatia in vigoare.

(9) Reconstructia sau inlocuirea dispozitivului publicitar fix nu necesitd eliberarea unei noi autorizatii pentru
dispozitiv publicitar in cazul in care:

a) dispozitivul publicitar reconstruit sau cel Inlocuit se plaseaza in locul indicat in autorizatia In vigoare;

b) se pastreaza suprafata de afisaj a dispozitivului publicitar reconstruit sau Inlocuit.

(10) Informatia privind locatiile dispozitivelor publicitare fixe pentru care au fost eliberate autorizatii pentru
dispozitiv publicitar, precum si cea privind cererile depuse pentru solicitarea unor astfel de autorizatii constituie
informatii de interes public, acestea fiind publicate pe pagina web a Primariei orasului Anenii Noi.

(11) In cazul in care cererea de solicitare a unei noi autorizatii pentru dispozitiv publicitar este depusa cu cel mult 90
de zile si cel putin 30 de zile calendaristice inainte de expirarea termenului de valabilitate al autorizatiei n vigoare,
titularul acesteia are drept prioritar pentru eliberarea unei noi autorizatii pentru aceeasi locatie.

(12) Drept temei pentru anularea autorizatiei pentru dispozitiv publicitar, eliberata pentru amplasarea si exploatarea
unui dispozitiv publicitar fix, servesc:

a) cererea titularului autorizatiei pentru dispozitiv publicitar privind anularea acesteia;

b) decizia de radiere a titularului autorizatiei pentru dispozitiv publicitar din Registrul de stat al intreprinzatorilor
individuali sau, dupa caz, din Registrul de stat al persoanelor juridice;

c¢) neamplasarea dispozitivului publicitar fix intr-un termen de 6 luni din ziua eliberarii autorizatiei pentru dispozitiv
publicitar;

d) efectuarea unor lucrari considerate de utilitate publicd in conformitate cu art. 5 din Legea exproprierii pentru
cauzi de utilitate publica nr. 488/1999. In acest caz, decizia privind anularea autorizatiei se adopta in baza Legii
exproprierii pentru cauza de utilitate publica;

e) necorespunderea dispozitivului publicitar fix uneia dintre urmatoarele cerinte incluse in autorizatia pentru
dispozitiv publicitar: categorie, locatie, dimensiuni, suprafata de afisaj, numar de fete.

(13) in cazurile prevazute la subpct. 12) lit. a)—d), decizia de anulare a autorizatiei pentru dispozitiv publicitar este
adoptata de catre autoritatea emitentd a autorizatiei, fara adresare in instanta de judecatd. Decizia autoritatii emitente
privind anularea autorizatiei pentru dispozitiv publicitar poate fi atacata in instanta de judecata.

(14) in cazul prevazut la subpct. (12) lit. e), autorizatia pentru dispozitiv publicitar este anulatid prin hotirare a
instantei de judecatd. Hotararea instantei de judecatd privind anularea autorizatiei se adopta la cererea autoritatii
emitente a autorizatiei, dupa suspendarea valabilitatii acesteia In conformitate cu art. 10 din Legea nr. 160/2011
privind reglementarea prin autorizare a activitatii de Intreprinzator.

(15) Autorizatia pentru dispozitiv publicitar eliberata anterior intrarii in vigoare sau modificarii/completarii prezentei
legi si/sau a Regulamentului cu privire la publicitatea exterioard, cu exceptia cazurilor prevazute in mod expres de
lege, este valabila pana la expirarea termenului ei de valabilitate.

(16) In cazul vanzirii-cumpararii dispozitivului publicitar fix, autoritatea emitentd a autorizatiei pentru dispozitiv
publicitar, in baza contractului de vanzare-cumparare, a cererii titularului autorizatiei valabile si a cererii
cumparatorului dispozitivului publicitar fix, in termen de 10 zile lucratoare, anuleaza autorizatia pentru dispozitiv
publicitar eliberatd anterior vanzatorului si elibereazd cumpdratorului, gratuit, o autorizatie pentru dispozitiv
publicitar. Autorizatia eliberatd cumpdratorului este valabild pand in ziua in care urma si expire termenul de
valabilitate al autorizatiei eliberate anterior vanzatorului.

(17) Incalcarile constatate in procesul de control al respectirii legislatiei privind continutul imaginilor publicitare in
publicitatea exterioara nu constituie temei pentru suspendarea/retragerea/anularea autorizatiei pentru dispozitiv
publicitar.

18. Constructia, amplasarea si exploatarea dispozitivului publicitar fix

(1) Dispozitivul publicitar fix se proiecteaza si se construieste in conformitate cu:

a) prevederile prezentului Regulament;



b) cerintele prevazute in autorizatia pentru dispozitiv publicitar, cu exceptia cazului prevazut la lit. c);
¢) cerintele prevazute in pasaportul dispozitivului publicitar fix, prezentat APL or. Anenii Noi sau altei autoritati
emitente, in cazul prevazut la pct. 17, alin.(9) al prezentului Regulament.
(2) Dispozitivul publicitar fix poate fi amplasat doar dupa eliberarea autorizatiei pentru dispozitiv publicitar, cu
exceptia cazului prevazut la pct. 17, alin.(9) al prezentului Regulament.
(3) Fiecare dispozitiv publicitar fix trebuie sa contina datele de identificare In publicitate ale titularului autorizatiei
pentru dispozitiv publicitar.
(4) Fiecare dispozitiv publicitar fix este amplasat astfel incat proiectia la sol a acestuia sa fie in totalitate 1n interiorul
proprietatii prevazute 1n autorizatia pentru dispozitiv publicitar.
(5) Realizarea lucrarilor de fundare/ancorare, necesare pentru asigurarea stabilitatii dispozitivului publicitar fix, se
executa sub cota suprafetei solului/trotuarului.
(6) Titularul autorizatiei pentru dispozitiv publicitar este obligat sa amplaseze dispozitivul publicitar fix intr-un
termen de 6 luni din ziua eliberarii autorizatiei.
(7) In perioada amplasarii si/sau exploatarii dispozitivului publicitar fix, la solicitarea titularului autorizatiei pentru
dispozitiv publicitar, Primaria or. Anenii Noi:
a) asigura titularului autorizatiei accesul la locul amplasarii si/sau exploatarii dispozitivului publicitar fix aflat pe
terenurile si/sau imobilele ce fac parte din domeniul public al statului;
b) ofera titularului autorizatiei acces la informatiile prevazute in pct. 17, alin.(5) lit. a) al prezentului Regulament, ce
au ca obiect reglementarile si cerintele privind efectuarea lucrarilor de terasament, montare si exploatare a
dispozitivelor publicitare fixe;
c) In termen de 10 zile lucritoare, ofera titularului autorizatiei consultatii, inclusiv prin intermediul
subdiviziunilor/serviciilor de specialitate ale administratiei publice locale, privind amplasarea/exploatarea
dispozitivului publicitar fix.
19. Interdictii privind amplasarea dispozitivelor publicitare fixe, inclusiv in zona drumurilor publice
(1) Este interzisd amplasarea dispozitivelor publicitare fixe:
a) pe imobilele muzeelor;
b) pe arbori si/sau prin vatamarea/distrugerea de arbori;
¢) in raza 100 metri de la rondoul amplasat in zona centru a orasului Anenii Noi,
d) pe partea carosabild a drumurilor publice, indiferent de categoria acestora;
e) pe monumente de importanta nationala sau locala, precum si in zonele de protectie a acestora;
f) pe monumentele istorice, cu exceptia firmelor si a mesh-urilor publicitare amplasate pe perioada efectuarii
lucrarilor de consolidare/restaurare in conditiile prezentei legi;
g) 1n incinta si pe elementele de Imprejmuire ale cimitirelor si ale lacasurilor de cult;
h) pe planseele (acoperamintele) pasajelor pietonale subterane;
1) pe pilonii de sustinere a elementelor de semnalizare rutierd sau de circulatie, cu exceptia publicitatii temporare;
j) al caror aspect poate fi confundat cu indicatoarele rutiere si cu alte mijloace de semnalizare rutiera;
k) pe instalatiile de semaforizare sau astfel incat sa fie redusa vizibilitatea semafoarelor si a indicatoarelor rutiere;
1) pe retelele subterane de apa, gaze, telefonie si canalizare.
(2) Se interzice amplasarea si exploatarea mijloacelor de difuzare a publicitatii sonore, cu exceptia celor amplasate
temporar 1n ariile de desfasurare a actiunilor de masa, a targurilor, a expozitiilor sau a competitiilor sportive.
(3) In extravilanul localitatilor, in zona drumurilor publice nationale sau locale de interes raional si/sau in zonele de
protectie ale acestora, dispozitivele publicitare fixe se amplaseaza in conformitate cu prezenta lege si cu Legea
drumurilor nr. 509/1995.
20. Amplasarea dispozitivelor publicitare fixe in intravilanul localitatilor, inclusiv in zona

drumurilor publice
1) distanta minima dintre dispozitivele publicitare fixe amplasate in zona drumurilor publice din intravilanul
localitatilor:
a) in cazul dispozitivelor publicitare fixe cu suprafata mai mica de 12 m2;
b) in cazul dispozitivelor publicitare fixe cu suprafata cuprinsa intre 12 m2 si 36 m2;
¢) in cazul dispozitivelor publicitare fixe cu suprafata mai mare de 36 m2;
2) distanta minima dintre dispozitivele publicitare fixe pe portiunile curbe ale drumurilor publice din intravilanul
localitatilor;
3) distanta minima dintre dispozitivele publicitare fixe in spatiile pietonale;
4) 1naltimea minima de suspendare a muchiei inferioare a dispozitivului publicitar fix.
muchia laturii inferioare a dispozitivelor publicitare suspendate deasupra carosabilului se amplaseaza la Tndltimea
minima de 4,25 m de la cota carosabilului.
(6) In intravilanul localitatilor, distanta minima dintre carosabil si pilonul dispozitivului publicitar fix este de 0,8 m.



(7) In cazul amplasirii dispozitivelor publicitare fixe in zona drumurilor publice din intravilanul localititilor,
prevederile Legii drumurilor nr.509/1995 referitoare la amplasarea dispozitivelor publicitare fixe se aplica in masura
in care nu contravin prevederilor prezentei legi.
21. Cerinte speciale privind amplasarea unor categorii de dispozitive publicitare
(1) Steagurile publicitare se amplaseazd doar pe teritoriul expozitiilor, al targurilor, al magazinelor si
supermagazinelor, al parcurilor si intreprinderilor industriale, al zonelor de desfasurare a actiunilor in masa si a celor
sportive. Steagurile publicitare se amplaseaza la iniltimea minima de 2,5 m de la cota terenului.

(2) Indicatoarele publicitare directionale pot fi instalate in cazul necesitatii de a indica locul aflarii

obiectivului de interes public.
22. Dispozitivele publicitare fixe din intravilanul orasului Anenii Noi pot fi racordate la reteaua de iluminare

reteaua de iluminare.

23. Autorizatia pentru dispozitiv publicitar in cazul dispozitivelor publicitare mobile in publicitatea exterioara si
dispozitivele publicitare netraditionale
(1) In publicitatea exterioara, dispozitivele publicitare mobile sunt amplasate si exploatate in temeiul autorizatiei
pentru dispozitiv publicitar care este eliberatd de catre autoritatea administratiei publice locale.
(2) In publicitatea exterioar, autorizatia pentru dispozitiv publicitar este eliberati in temeiul pasaportului
dispozitivului publicitar mobil.
(3) Dispozitivele publicitare netraditionale (baloane gonflabile, aerostate, bannere remorcate de avioane, instalatii de
proiectie a imaginilor publicitare etc.) sunt exploatate in temeiul unei autorizatii eliberate de cétre autoritatea
abilitata.
(4) Se interzice amplasarea si exploatarea mijloacelor de difuzare a publicitatii sonore, cu exceptia celor amplasate
temporar 1n ariile de desfasurare a actiunilor de masa, a targurilor, a expozitiilor sau a competitiilor sportive.
(5) Este interzisa publicitatea prin retelele de informare sonora a pasagerilor in mijloacele de transport public, in
statii, in gari si in aeroporturi. Aceasta interdictie nu se aplicd mesajelor de interes public, difuzate in statii, in gari si
in aeroporturi.
24. Publicitatea pe vehicule
(1) Afisarea imaginilor publicitare pe/in vehiculele aflate in trafic interraional sau international, de pasageri sau de
marfuri, se efectueazd pe bazd de contracte incheiate cu proprietarii acestora, In baza autorizatiei eliberate de
autoritatea administratiei publice locale pe al carei teritoriu este Inregistrat respectivul vehicul si a avizului prealabil
eliberat de politie.
(2) Pe taximetre si pe vehiculele destinate publicitatii, imaginile publicitare sunt afisate in baza autorizatiei eliberate
de autoritatea administratiei publice locale pe al carei teritoriu este inregistrat respectivul vehicul si a avizului
prealabil eliberat de politie.
(3) Este interzisa afisarea imaginilor publicitare pe/in vehicule in urmatoarele cazuri:
a) pe suprafete de sticla/transparente, fapt ce obstructioneaza vederea din interiorul vehiculului;
b) pe unitatile de transport ale serviciilor de urgenta;
¢) pe unitatile de transport si utilajele destinate reparatiei drumurilor;
d) 1n alte cazuri prevazute in mod expres de lege.

25.1n publicitatea exterioard pot fi incasate doar taxele previazute de Codul fiscal.

Capitolul IV

MESAJELE DE INTERES PUBLIC
26. Mesajele de interes public pot avea ca obiect:
a) valorile si principiile constitutionale;
b) drepturile si libertatile fundamentale ale omului;
c¢) modul de viata sanitos si ocrotirea sanatatii;
d) drepturile si obligatiile persoanelor fizice, inclusiv ale cetatenilor strdini si ale apatrizilor cu domiciliul sau
resedinta temporara pe teritoriul Republicii Moldova;
e) drepturile si obligatiile institutiilor publice si ale autoritatilor publice centrale si/sau locale, conditiile de acces si
de utilizare a serviciilor publice oferite gratuit de catre institutiile si autoritatile publice;
f) protectia mediului;
g) informarea cetatenilor cu privire la alegeri si/sau referendumuri in perioadele electorale, in conformitate cu
legislatia electorala;
h) prevederi legale/normative care, datoritd noutdtii si impactului lor social, necesitd masuri de informare
suplimentara;
1) decizii sau actiuni privind securitatea publica;
J) prevenirea riscurilor sau a daunelor de orice natura pentru sanatatea oamenilor sau patrimoniul natural;
k) resursele energetice regenerabile gi/sau integritatea resurselor energetice;
1) protectia sociala a populatiei;



m) promovarea consumului produselor autohtone;
n) patrimoniul lingvistic, cultural si istoric al Republicii Moldova;
o) diversitatea culturala si/sau sociala;
p) alte valori si/sau scopuri de interes public, prevdzute in prezenta lege si/sau in Planul de difuzare a mesajelor de
interes public.
27. Mesajele de interes public nu pot contine nici una din din urmatoarele informatii:

(a) care nu au ca obiect promovarea unor valori si/sau scopuri de interes public;
b) privind realizarile manageriale si/sau obiectivele realizate de entitati din sectorul public;
c) care constituie publicitate politica;
d) care au ca scop influentarea procesului de adoptare a unor acte normative;
e) care constituie publicitate comerciala;
f) care exploateaza suferinta umana, aducand atingere demnitatii persoanei;
g) care recurg la fapte socante, de naturd sa justifice solicitari exagerate ori sa induca sentimente de teama sau
anxietate;
h) care 1i face pe cei care nu sunt de acord cu mesajul continut in ea sa se simtd vinovati sau datori;
i) care solicita contributie in bani din partea minorilor;
Jj) privind evenimentele culturale sau sportive la care accesul este contra plata.
28. Fiecare mesaj de interes public trebuie sa contina genericul “Mesaj de interes public”

Capitolul V

PUBLICITATEA COMERCIALA
29. Publicitatea comerciald al carei furnizor este un comerciant nu poate sa contind niciuna dintre urmdtoarele
informatii:
a) datele de identificare in publicitate ale unui partid politic si/sau informatii privind activitatea acestuia, datele de
identificare in publicitate ale unei organizatii social-politice si/sau informatii privind activitatea acesteia, numele si
prenumele, imaginea sau vocea unor politicieni, informatii privind proiectele politice (inclusiv cauze, initiative sau
idei), simboluri (expresii, desene, imagine sau voce) utilizate de partidele politice si/sau organizatiile social-politice;
b) datele de identificare in publicitate si/sau mijloacele de individualizare ale entitatii din sectorul public care nu este
un comerciant.
30. Este interzisa publicitatea comerciala:
a) ce reprezinta o actiune de concurenta neloiald, conform Legii concurentei nr. 183/2012;
b) pentru un produs a carui producere si/sau comercializare este interzisa prin lege;
c) ce discrediteaza consumatorul de publicitate care nu foloseste produsul ce constituie obiect al publicitatii.
31. Publicitatea inselatoare
(1) Publicitatea Inselatoare contine date ce nu corespund realitatii in ceea ce priveste unul sau mai multe dintre
urmatoarele aspecte:
1) caracteristicile bunului sau ale serviciului:
a) disponibilitatea;
b) natura;
c¢) modul de executie;
d) compozitia;
e) metoda de fabricatie sau de prestare;
f) data fabricatiei sau a prestarii,
g) dacd acesta corespunde scopului;
h) destinatia;
i) cantitatea;
J) parametrii tehnico-functionali, inclusiv durata de functionare si/sau termenul de valabilitate/garantie;
k) originea geograficé sau comerciald;
1) rezultatele asteptate ca urmare a utilizarii;
m) rezultatele si caracteristicile esentiale ale testelor sau controalelor efectuate asupra acestuia;
2) pretul sau modul de calcul al pretului bunului sau al serviciului, inclusiv:
a) existenta si marimea reducerilor;
b) existenta si marimea tarifelor;
c) dobandirea unor drepturi sau avantaje in cazul procurarii/prestarii acestuia;
d) conditiile in care acesta se distribuie/se presteazd, inclusiv datele privind timpul si locul de distributie/prestare,
transportul, preschimbarea, restituirea, reparatia si/sau deservirea;
e) sursa de informare suplimentara/completa, a carei dezvaluire obligatorie in publicitate este prevazuta de legislatie;
3) natura, competentele si drepturile furnizorului de publicitate si/sau ale altui comerciant mentionat in publicitate:
a) identitatea si/sau mijloacele de individualizare;
b) patrimoniul;



c) calificérile, inclusiv datele privind detinerea actelor necesare pentru fabricarea bunului, prestarea serviciului si/sau
comercializarea acestuia;
d) statutul juridic;
e) detinerea drepturilor de proprietate intelectuala;
f) datele statistice selective, inclusiv cele ce vizeazd volumul producerii/vanzarii bunului sau prestarii serviciului;
g) premiile si/sau distinctiile, inclusiv aprecierea cu medalii, diplome si alte distinctii;
4) normele de desfasurare a concursului, a jocului ori a unei activitati similare, inclusiv:
a) termenele de primire a cererilor de participare;
b) numarul si/sau valoarea premiilor;
¢) termenele si modul (inclusiv locul) de primire a premiilor;
d) sursa de informatii suplimentare;
5) alte informatii care nu corespund realitatii.
32. Publicitatea comerciala difuzatd de mass-media in schimbul unei plati/contraprestatii, fard insa ca publicitatea
respectiva sa fie precizata clar, fie in cuprins, fie prin imagini ori sunete usor de identificat de catre consumatorii de
publicitate, reprezintd publicitate comerciala ingelatoare.
33. Publicitatea comparativa
(1) In ceea ce priveste comparatia, publicitatea comparativa este permisi in cazul in care sunt intrunite cumulativ
urmatoarele conditii:
a) nu este o publicitate inselatoare in sensul notiunii ,,publicitate ingelatoare”, definitd in pct. 3, si al prevederilor pct.
31 din prezentul Regulament;
b) nu constituie o practicd comerciala inseldtoare in conformitate cu art. 13 din Legea nr. 105/2003 privind protectia
consumatorilor;
¢) compara bunuri ori servicii care raspund acelorasi necesitati sau care sunt destinate acelorasi scopuri;
d) compard in mod obiectiv una sau mai multe caracteristici esentiale, relevante, verificabile si reprezentative ale
bunurilor sau serviciilor, care pot include si pretul;
e) nu discrediteazd sau nu denigreazd marci, denumiri comerciale, alte semne distinctive, bunurile, serviciile,
activitatile sau situatia unui concurent;
f) In cazul produselor cu denumire de origine sau cu indicatie geografica, se refera in fiecare caz la produse cu
aceeasi denumire;
g) nu profitd in mod neloial de reputatia unei marci, unei denumiri comerciale sau a altor semne distinctive ale unui
concurent ori a denumirii de origine a produselor concurente;
h) nu prezinta bunurile sau serviciile ca imitatii ori reproduceri ale bunurilor sau serviciilor purtand o marca ori o
denumire comerciala protejata;
i) nu creeaza confuzie intre comercianti, intre un comerciant si un concurent al acestuia sau intre marci, denumiri
comerciale, alte semne distinctive, intre bunurile sau serviciile comerciantului si cele ale unui concurent.
(2) Comparatiile care se refera la o oferta speciala trebuie sa indice, in mod clar si neechivoc, data la care Inceteaza
oferta sau, daca este cazul, faptul ca oferta speciala se refera la stocul de bunuri sau servicii disponibil, iar daca oferta
speciald nu a inceput inca, data de Incepere a perioadei in care se aplica pretul special sau alte conditii specifice.
(3) Publicitatea comparativa care nu intruneste cerintele prevazute la alin. (1) si (2) este interzisa.
34. Este interzisa publicitatea comerciala care:
a) contine elemente ce dauneaza minorilor din punct de vedere fizic, moral, intelectual sau psihic;
b) incurajeaza minorii sa cumpere bunuri sau servicii profitdnd de lipsa de experienta sau de credulitatea acestora;
c) sugereaza ca posesia ori folosirea unui produs va oferi minorului un avantaj fizic ori social asupra celorlalti copii
de varsta lui sau ca lipsa acelui produs va avea un efect opus;
d) afecteaza relatiile speciale care exista intre minori, pe de o parte, si parinti sau cadrele didactice, pe de alta parte;
e) contine afirmatii sau reprezentari care risca sa le cauzeze minorilor un prejudiciu de natura fizica, psihologica sau
morala ori sa-i impinga spre situatii sau activitati care ar putea sa le puna in pericol sanatatea sau siguranta, ori sa-i
incurajeze sa frecventeze persoane sau locuri periculoase ori necunoscute;
f) prezinta, in mod nejustificat, minori in situatii periculoase.
35. Difuzorii de publicitate nu au dreptul sa difuzeze publicitate comerciala in urmatoarele cazuri:
a) publicitatea prezentatd spre difuzare este in contradictie cu cerintele privind continutul publicitatii;
b) lipseste un contract de difuzare a publicitatii incheiat in forma scrisa, cu exceptia cazurilor prevazute la art. 19
alin. (1) din Legea nr. 62/2022 cu privire la publicitate;
c) difuzarea publicitatii are ca efect incalcarea cerintelor legislatiei privind modul si/sau timpul de difuzare a
publicitatii comerciale.
36. In perioada electorala este interzisa difuzarea publicititii comerciale cu participarea unuia sau mai multor subiecti
ai publicitatii politice.

37. Publicitatea comercialaal carei furnizor esteun comerciant trebuie sa contina genericul “Publicitate
comerciala”, “Publicitate” sau semnul “P” .
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Capitolul IV
PUBLICITATEA POLITICA
38. in perioada extraelectorald, continutul publicitatii politice trebuie sa corespunda prevederilor art. 7 din Legea nr.
62/2022 cu privire la publicitate. In perioada electorald, prevederile art. 7 din Legea nr. 62/2022 cu privire la
publicitate se aplica in masura in care nu contravin prevederilor Codului electoral.
39. Publicitatea politica nu poate s& contind niciuna dintre urmatoarele informatii:
a) datele de identificare in publicitate ale comerciantului, inclusiv ale comerciantului care a platit pentru difuzarea
publicitatii politice, cu exceptiile prevazute de Legea nr. 62/2022 cu privire la publicitate;
b) mijloacele de individualizare ale comerciantului;
c) produsele sau mijloacele de individualizare ale produselor comerciantului;
d) datele de identificare in publicitate ale unei entitati din sectorul public sau mijloacele de individualizare ale
acesteia.
40. Informatiile ce trebuie incluse in continutul publicititii politice sunt stabilite de Comisia Electorald Centrala, in
conformitate cu Codul electoral.
41. In perioada extraelectorald publicitatea politicd este difuzati in conformitate cu Codul electoral; legea

62/2022 cu privire | publicitate. CEC instituie reglementari suplimentare pentru difuzarea publicitatii politice in
perioada extraelectorald, in conformitate cu codul electoral.
42. Publicitatea politica trebuie sa contind genericul ,,Publicitate politica”;

Capitolul VII
DISPOZITII SPECIALE PRIVIND PUBLICITATEA
PENTRU ANUMITE PRODUSE
43. Este interzisa publicitatea pentru productia alcoolica:
a) la competitiile sportive sau de altd naturd, prin referiri la denumirea/marca comerciala a unei bauturi alcoolice;
b) adresatd minorilor, in care sunt imagini ale minorilor si/sau relatéri ale persoanelor ce se bucura de autoritate in
randul minorilor;
conducerea de vehicule;
d) care sugereaza ca, prin consumul de alcool, se pot obtine performante sociale ori sexuale;
e) care sugereazd ca alcoolul are calitati terapeutice sau ca acesta este stimulent, sedativ, sau este un mijloc de
solutionare a problemelor personale;
f) care incurajeaza consumul excesiv de alcool si/sau pune intr-o lumina negativd consumul moderat sau abtinerea de
la consumul de alcool;
g) care prezinta drept o calitate continutul ridicat in alcool al bauturilor;
h) in productia cinematografica, tiparita sau online, destinata minorilor;
i) pe prima si ultima pagina a ziarelor, pe coperte si pe prima pagina a revistelor, pe pagina de deschidere a mass-
mediei digitale;
j) pe/in mijloacele de transport public, in statii;
k) in institutiile de Invatimant preuniversitar si superior, precum si in institutii medicale;
1) amplasata pe o raza mai micd de 200 m de la cea mai apropiata intrare Intr-0 institutie de invatadmant, intr-un camin
pentru elevi sau studenti, Intr-o institutie medicald, cat si In preajma acestora.
44. Publicitatea audiovizuald pentru productia alcoolicd este nsotitd, in toate cazurile, de avertismentul privind
dauna consumului excesiv de alcool.
45. Publicitatea produselor din tutun este reglementatd de Legea nr.278/2007 privind controlul tutunului.
46. Publicitatea pentru medicamente este reglementatd prin Legea nr.1409/1997 cu privire la medicamente.
47. Se interzice publicitatea pentru orice tip de arme, munitii, explozivi, metode si mijloace pirotehnice in alte locuri
decat cele de comercializare a acestora sau in revistele de specialitate.
48. Publicitatea pentru jocurile de noroc, pentru pariurile pe competitii/evenimente sportive si pentru alte activitati
din domeniul jocurilor de noroc este reglementata prin Legea nr.291/2016 cu privire la organizarea si desfasurarea
jocurilor de noroc.
49. Se interzice difuzarea publicitdtii pentru serviciile financiare (inclusiv cele bancare), pentru serviciile de
asigurare, pentru serviciile de investitii legate de utilizarea mijloacelor banesti ale persoanelor fizice si juridice,
precum si pentru valorile mobiliare, al carei continut:
a) are ca obiect marimile presupuse ale venitului din valorile mobiliare (cu exceptia valorilor mobiliare cu venit
fixat) si pronosticul cresterii cursului lor;
b) garanteaza marimea dividendelor pentru actiunile nominative ordinare;
c) garanteaza In mod public sau in alt mod aduce la cunostinta investitorilor informatia privind asigurarea valorii
mobiliare respective in raport cu alte valori mobiliare;

11



d) prezintd garantii, promisiuni sau presupuneri cu privire la viitoarea eficienta (rentabilitate) a activitatii, inclusiv
comunicarea cresterii cursului valorii mobiliare.

50. Se interzice publicitatea pentru valorile mobiliare:

a) pana in momentul inregistrarii ofertelor publice de valori mobiliare;

b) in perioada suspendarii emisiunii de valori mobiliare.

Capitolul VIII
AUTOREGLEMENTAREA iN DOMENIUL PUBLICITATII
51.0Organiztiilr din domrniul publicitatii uau dreptul sa colaboreze cu APL in vederea promovarii politicilor
in domeniul publicitatii si pentru implementarea reglementarilor legislatiei cu privire laa publicitate.
52. Organelle abilitate sd constate contraventii in domeniul publicitatii si sd aplice sanctiuni au dreptul sa
solicite organizatiilor profesionale cu rol de autoreglementare formularea si prezentarea de avize cu privire la
contraventiile in cauza.

Capitolul IX
CONTROLUL DE STAT, MONITORIZAREA
SI SANCTIUNILE iN DOMENIUL PUBLICITATII
53. Controlul privind respectarea legislatiei cu privire la publicitate se realizeaza de catre:
a) Consiliul Concurentei — in limita atributiilor sale prevazute de Legea concurentei nr. 183/2012;
b) Politie — in limita atributiilor sale prevazute de Legea nr.131/2007 privind siguranta traficului rutier si Legea nr.
320/2012 cu privire la activitatea Politiei si statutul politistului.
(1) In publicitatea exterioard, monitorizarea respectarii legislatiei se efectueaza in conformitate cu legislatia in

vigoare.

54. Pentru Incalcarea legislatiei cu privire la publicitate, persoanele fizice si persoanele juridice poartd raspundere in
conformitate cu legislatia in vigiare si prezentul Regulament.

55. Furnizorul de publicitate este responsabil de prezentarea unor informatii false pentru producerea publicitatii.
Sarcina probei privind autenticitatea publicitatii revine furnizorului de publicitate.

56. Producatorul de publicitate este responsabil:

a) de prezentarea spre distribuire/difuzare a publicitatii subliminale;

b) de Incalcarea dreptului de autor si a drepturilor conexe;

¢) de incalcarea dreptului la propria imagine;

d) in alte cazuri prevazute Tn mod expres de legislatia cu privire la publicitate.

publicitate si/sau distribuitorului de publicitate.

58. Distribuitorul de publicitate este responsabil:

a) de prezentarea spre difuzare a publicitatii subliminale;

b) de continutul publicitatii pe care o prezinta spre difuzare, prin care ar putea fi ori sunt incalcate prevederile
legislatiei cu privire la publicitate;

¢) in alte cazuri prevazute in mod expres de legislatia cu privire la publicitate.

pct. 57 revine difuzorului de publicitate.

60. Difuzorul de publicitate este responsabil:

a) de difuzarea publicitatii prin care se incalca cerintele legislatiei privind protectia copiilor In domeniul publicitatii
comerciale;

b) de incélcarea prevederilor legislatiei privind locul, timpul si/sau mijloacele de difuzare a publicitatii;

c) de difuzarea publicitatii politice cu incalcarea prevederilor art. 9 alin. (2)—(4) din Legeanr. 62/2022 cu privire la
publicitate;

d) de difuzarea publicitatii politice in lipsa unui contract si/sau de Incéalcarea legislatiei privind plata serviciilor de
difuzare a publicitatii politice;

e) de difuzarea mesajelor de interes public cu incélcarea prevederilor pct. 27 din prezentul regulament.

f) de difuzarea mesajelor de interes public in lipsa unui contract si/sau de incdlcarea legislatiei privind plata
serviciilor de difuzare a mesajelor de interes public;

g) 1n alte cazuri prevazute In mod expres de legislatia cu privire la publicitate.

61. Incilcarea legislatiei cu privire la publicitate

(1) Amplasarea mijloacelor de publicitate exterioara fara permisiunea autoritatii administratiei publice locale si fara
acordarea, in modul stabilit, a unui spatiu de afisaj

se sanctioneazad cu amenda de la 12 la 90 de unitati conventionale aplicata persoanei fizice, cu amenda de la 24 la
120 de unitati conventionale aplicatd persoanei cu functie de raspundere, cu amendad de la 36 la 180 de unitati
conventionale aplicata persoanei juridice.

12



(2) Amplasarea mijloacelor de publicitate exterioara pe arbori

se sanctioneaza cu amenda de la 12 la 90 de unitati conventionale aplicata persoanei fizice, cu amenda de la 24 la
120 de unitati conventionale aplicatd persoanei cu functie de raspundere, cu amenda de la 36 la 180 de unitati
conventionale aplicata persoanei juridice.

(3) Amplasarea mijloacelor de publicitate exterioard pe un monument arheologic, un monument istoric sau un
monument de for public sau In zona de protectie a acestuia se sanctioneaza cu amenda de la 36 la 120 de unitati
conventionale aplicatd persoanei fizice, cu amenda de la 60 la 180 de unitdti conventionale aplicatd persoanei cu
functie de raspundere, cu amenda de la 120 la 240 de unitati conventionale aplicata persoanei juridice.

(4) Amplasarea sau difuzarea publicitatii produselor si a serviciilor supuse certificarii sau licentierii in cazul in care
producatorii lor nu dispun de certificat sau de licenta, precum si amplasarea sau difuzarea publicitatii produselor si a
serviciilor interzise producerii si comercializarii se sanctioneaza cu amenda de la 12 la 90 de unitati conventionale
aplicatd persoanei fizice, cu amenda de la 24 la 120 de unitdti conventionale aplicata persoanei cu functie de
raspundere, cu amenda de la 36 la 180 de unitati conventionale aplicatd persoanei juridice.

(5) Amplasarea sau difuzarea publicitatii produselor si a serviciilor cu folosirea neautorizati a simbolurilor statului se
sanctioneaza cu amenda de la 12 la 90 de unitati conventionale aplicata persoanei fizice, cu amenda de la 24 la 120
de unitati conventionale aplicatd persoanei cu functie de raspundere, cu amendd de la 36 la 180 de unitati
conventionale aplicata persoanei juridice.

(6) Prezentarea, producerea sau difuzarea fara autorizatie a publicitatii sedintelor medicale in masa cu folosirea
metodelor de influentd psihica se sanctioneaza cu amenda de la 12 la 90 de unitati conventionale aplicatd persoanei
fizice, cu amenda de la 24 la 120 de unitati conventionale aplicata persoanei cu functie de raspundere, cu amenda de
la 36 la 180 de unitati conventionale aplicatd persoanei juridice.

(7) Difuzarea publicitatii exterioare care nu intruneste conditiile prevazute de lege se sanctioneaza cu amenda de la
12 la 90 de unitati conventionale aplicatd persoanei fizice, cu amendd de la 180 la 300 de unititi conventionale
aplicata persoanei juridice.

(8) Prezentarea, producerea ori difuzarea publicitatii neoneste, neautentice, amorale, sexiste sau a oricarei alte
publicitdti ce contravine legii si ordinii publice de citre agentii de publicitate se sanctioneaza cu amenda de la 18 la
90 de unitati conventionale aplicata persoanei fizice, cu amenda de la 120 la 240 de unitati conventionale aplicata
persoanei cu functie de raspundere, cu amenda de la 240 la 300 de unitati conventionale aplicatd persoanei juridice.
(9) Prezentarea, producerea ori difuzarea publicitatii cu implicarea si participarea persoanelor care nu au atins virsta
de 18 ani, precum si utilizarea imaginilor cu chipurile acestora In scopuri de publicitate §i promovare a produselor
alimentare nerecomandate prescolarilor si elevilor se sanctioneaza cu amenda de la 18 la 90 de unitati conventionale
aplicata persoanei fizice, cu amendd de la 120 la 240 de unitdti conventionale aplicatd persoanei cu functie de
raspundere, cu amenda de la 240 la 300 de unitati conventionale aplicatd persoanei juridice.

(10) Prezentarea ori difuzarea publicitatii produselor alimentare nerecomandate prescolarilor si elevilor si
promovarea acestora in institutiile de invatamint general si profesional tehnic, precum si in taberele de odihna si
intremare a sanatatii copiilor si adolescentilor, indiferent de tipul de proprietate si de forma juridica de organizare a
lor, se sanctioneaza cu amenda de la 18 la 90 de unitati conventionale aplicata persoanei fizice, cu amenda de la 120
la 240 de unitati conventionale aplicata persoanei cu functie de raspundere, cu amenda de la 240 la 300 de unitati
conventionale aplicata persoanei juridice.

(11) Afisarea in blocurile locative, in afara panourilor informative (publicitare) sau in afara locurilor destinate pentru
publicitate, a diverselor informatii se sanctioneaza cu amenda de la 6 la 12 unititi conventionale aplicatd persoanei
fizice, cu amenda de la 30 la 60 de unitati conventionale aplicata persoanei cu functie de raspundere.

(12) Producerea, distribuirea, furnizarea si/sau difuzarea publicitatii politice care nu intruneste conditiile Legii nr.
62/2022 cu privire la publicitate si ale Codului electoral nr. 325/2022 se sanctioneaza cu amenda de la 40 la 90 de
unitdti conventionale aplicatd persoanei fizice, cu amendd de la 120 la 240 de unititi conventionale aplicata
persoanei cu functie de raspundere, cu amenda de la 180 la 300 de unitati conventionale aplicata persoanei juridice
si/sau cu privarea de dreptul de a desfdsura anumite activitati pe un termen de la 3 luni la un an.

(13) Amplasarea si/sau difuzarea publicitatii in favoarea produselor din tutun, a produselor conexe, a dispozitivelor si
a accesoriilor de utilizare, reincarcare sau incalzire a acestora si promovarea, inclusiv prin sponsorizare, a produselor
din tutun, a produselor conexe, a dispozitivelor si a accesoriilor de utilizare, reincarcare sau incilzire a acestora, care
au drept scop sau efect, direct ori indirect, stimularea vinzérilor si sporirea consumului produselor din tutun si a
produselor conexe, se sanctioneaza cu amenda de la 84 la 90 de unitati conventionale aplicata persoanei fizice, cu
amenda de la 270 la 300 de unitati conventionale aplicata persoanei juridice cu privarea de dreptul de a desfasura o
anumita activitate pe un termen de la 6 luni la un an.

(14) Utilizarea marcilor comerciale ale produselor din tutun, ale produselor conexe, ale dispozitivelor si ale
accesoriilor de utilizare, reincarcare sau incélzire a acestora la promovarea altor produse sau servicii, precum si
utilizarea marcilor comerciale ale altor produse sau servicii la promovarea produselor din tutun, a produselor conexe,
a dispozitivelor si a accesoriilor de utilizare, reincarcare sau Incalzire a acestora, utilizarea accesoriilor pentru fumat,
a dispozitivelor si a accesoriilor de utilizare, reincércare sau incélzire a produselor din tutun si a produselor conexe in
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scopul promovirii, directe sau indirecte, a produselor din tutun si/sau a produselor conexe, oferirea promotionala sau
in calitate de cadou a produselor din tutun si/sau a produselor conexe, a dispozitivelor si accesoriilor de utilizare,
reincarcare sau incalzire a acestora se sanctioneazda cu amenda de la 60 la 72 de unitdti conventionale aplicata
persoanei fizice, cu amenda de la 240 la 270 de unitdti conventionale aplicata persoanei juridice cu privarea de
dreptul de a desfasura o anumita activitate pe un termen de la 6 luni la un an.
(15) Distrugerea sau deteriorarea intentionata a afiselor (cu exceptia celor electorale), avizelor, anunturilor, altor
obiecte ale activitatii de publicitate se sanctioneaza cu amenda de la 6 la 18 unitati conventionale sau cu munca
neremuneratd in folosul comunitatii de la 30 la 60 de ore.
Capitolul X

DISPOZITII FINALE SI TRANZITORII
62. Prezentul Regulament intra in vigoare la data publicarii in RSAL.
63. La data intrarii in vigoare a prezentului Regulament se abroga Regulamentul aprobat prin decizia Consiliului
orasenesc Anenii Noi nr. 06/09 din 19.06.2019.

64. Juristul, arhitectul si alti specialisti din cadrul APL or. Anenii Noi, in limita competentelor sale,
monitorizeaza respectarea cadrului normativ legal de amplasare a dispozitivelor publicitare si /sau eliberare a
autorizatiilor pentru plasarea publicitatii exterioare in or. Anenii Noi §i satele din componenta.

65. Prezentul regulament, toate mdificarile si completarile la acesta se aproba si sunt puse in aplicare de cate

Consiliul or. Anenii Noi

Anexanr. 1
la Regulament cu privire la amplasarea dispozitivelor publicitare
si autorizarea publicitatii exterioare in orasul Anenii Noi

CERERE
pentru obtinerea autorizatiei de amplasare a publicitatii exterioare

Subsemnatul (ta)
cu domiciliul/sediul in str.

telefon: e-mail:

in conformitate cu Regulamentul cu privire la amplasarea dispozitivelor publicitare si autorizarea
publicitatii exterioare in orasul Anenii Noi, aprobat prin Decizia Consiliului ordsenesc Anenii Noi nr.
din __._ .2024, solicit eliberarea autorizatiei de amplasare a publicitatii exterioare pe dispozitivul(le)
publicitar(e) amplasat(e) pe adresa

nr.

cadastral , cu suprafata totala m>.

Declar sub propria raspundere, cd datele indicate in cerere si in anexe sant veridice si corecte in
conformitate cu conditiile legislatie in vigoare.

Data Semnatura
L.S
Anexe:
1. Persoana fizica — copia de pe buletinul de identitate si extrasul din Registrul de stat al
intreprinzatorilor individuali |:|
2. Persoana juridica — extrasul din Registrul de stat al persoanelor juridice []
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3. Informatii privind locul preconizat pentru amplasarea dispozitivului publicitar fix, insotite de o
copie de pe harta topografica la scara 1:500, cu indicarea exacta a locului preconizat pentru
amplasare, si de fotografia acestuia

4. Informatii privind dispozitivul publicitar fix, inclusiv dimensiunile, numarul de fete, suprafata
imaginii publicitare si categoria dispozitivului publicitar I:cl

5. In cazul dispozitivelor publicitare fixe ce urmeaza a fi amplasate pe peretii sau pe acoperisul unor
imobile, inclusiv pe pavilioanele statiilor de transport public sau pe chioscurile aflate in proprietate
privatd, se prezinta acordul scris al proprietarului/proprietarilor respectivului bun imobil sau al
reprezentantului legal al acestuia/acestora

6. In cazul in care dispozitivul publicitar fix este amplasat in extravilanul localitatii, in zona I:Li drum
public national sau local de interes raional si/sau in zonele de protectie ale acestuia, se prezinta si
actele prevazute in anexa nr. 3 la Legea drumurilor nr. 509/1995. I:I

Anexanr. 2
la Regulament cu privire la amplasarea dispozitivelor publicitare
si autorizarea publicitatii exterioare in orasul Anenii Noi

PRIMARIA ORASULUI INPUMAPHUA T'OPOJA
ANENII NOI AHEHHWHU HOA
MD 6501 or. Anenii Noi, str. Suvorov, 6 MD 6501, r.Auennii Hoit, yn.CyBopos, 6
tel. 026522665, tel/fax 026522108, www.anenii-noi.com Ten. 026522665, Ten/dakc 026522108, www.anenii-noi.com

Autorizatie de amplasare a publicitatii exterioare

Nr.
Primaria or. Anenii Noi permite , c/f , amplasarea
publicitatii exterioare pe teritoriul primariei or. Anenii Noi pe adresa
cu suprafata m-.
Autorizatia este valabila: de la pind la

Primarul or. Anenii Noi

LS.

Specialistul

Tel:
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Anexanr. 3
la Regulament cu privire la amplasarea dispozitivelor publicitare
si autorizarea publicitatii exterioare in orasul Anenii Noi

CERERE
pentru suspendare a autorizatiei de amplasare
a publicitatii exterioare

Subsemnatul (ta)
cu domiciliul/sediul in Str.

telefon: e-mail:

in conformitate cu Regulamentul cu privire la amplasarea dispozitivelor publicitare si autorizarea
publicitatii exterioare in orasul Anenii Noi, aprobat prin Decizia Consiliului ordsenesc Anenii Noi nr.
din . .2024, solicit suspendarea autorizatiei de amplasarea a publicitatii exterioare pe dispozitivul
publicitar amplasat pe adresa

nr.

cadastral , cu suprafata totala m?.

Data Semnatura

Anexe:

1. Persoand fizicd — copia de pe buletinul de identitate si extrasul din Registrul de stat al
intreprinzdtorilor individuali

2. Persoana juridica — extrasul din Registrul de stat al persoanelor juridice

3. Autorizatia de amplasare a publicitatii exterioare in original.

LI
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Anexanr. 4
la Regulament cu privire la amplasarea dispozitivelor publicitare
si autorizarea publicitatii exterioare in orasul Anenii Noi

PRIMARIA ORASULUI IMPUMAPUA TTOPOJA
ANENII NOI AHEHUH HOM
MD 6501 or. Anenii Noi, str. Suvorov, 6 MD 6501, r.Auenuii Hoit, yin.CyBopos, 6
tel. 026522665, tel/fax 026522108, www.anenii-noi.com T e J1.026522665, T e 1/ a Kk ¢ 026522108, www.anenii-noi.com
nr. din 2024

CONFIRMARE

privind suspendare a autorizatiei de amplasare
a publicitatii exterioare

Prin prezenta, Primaria or. Anenii Noi confirma suspendarea Autorizatiei de amplasare a publicitatii

exterioare Nr. din pentru dispozitivul publicitar instalat pe adresa

, cu suprafata

m? al agentului economic , CIf

Data suspendarii Autorizatiei:

Primarul or. Anenii Noi

LS.

Specialistul

Tel:
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